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O FENOMENO DO FEMINISMO POP DO INICIO DO SECULO XXI: UM
MOVIMENTO DE CONSUMO OU ESTRATEGIA DE COMBATE E RUPTURA?

THE POP FEMINISM PHENOMENON OF THE BEGINNING OF THE 21st
CENTURY: A CONSUMPTION MOVEMENT OR A STRATEGY OF COMBAT
AND BREAKTHROUGH?

Fernanda Pattaro Amaral'

RESUMO

Este texto, resultado de pesquisas e reflexdes sobre a pratica do feminismo no inicio do
século XXI quando de sua popularizagdo entre a populacdo mais jovem da sociedade,
visa entender esse fenomeno contemporaneo entre duas perspectivas: a de produto de
moda a satisfazer o mercado e a de estratégia de combate em prol de sua perpetuagao
entre as geragdes. A primeira perspectiva privilegia um olhar que questiona um tipo de
filosofia feminista de massas e para as massas, de facil degluticdo e que foge, de certa
forma, de problemas mais profundos. A segunda perspectiva traz um olhar que assume
ser essa “moda” feminista uma estratégia para seu maior alcance entre as massas com a
consequente difusdo de sua filosofia. Porém, quando isso ocorre, perde-se densidade em
razdo da fluidez com que as informacgdes superficiais sdo disseminadas em curto espago
e tempo. Essas duas perspectivas serdo estudadas com a finalidade de se entender os
meandros do discurso feminista de massas do inicio do século XXI. Como conclusdo
tem-se que essas duas perspectivas sao — a0 mesmo tempo — viaveis para explicar o
fendmeno do feminismo como modismo (feminismo pop), € para nortear o futuro dessas
discussoes.

PALAVRAS-CHAVE: Feminismos, Mercadoria, Movimento, Ruptura.

ABSTRACT

This paper is the result of researching the practice of feminism in the early 21st Century
among the younger population of society. It aims to understand this contemporary
phenomenon from two perspectives: as a fashion product to satisfy the market and as a
combat strategy for its perpetuation across generations. The first perspective focuses on
a view that questions a type of feminist philosophy of the masses and for the masses,

! Cientista social e mestra em Sociologia (UNESP), mestra em Género, Identidad y Ciudadania (UCA-
Espanha) e doutoranda em Artes e Humanidades, linha de Filosofia, Democracia e Identidad (UCA-
Espanha). Docente-pesquisadora da Corporaciéon Universitaria Americana (Barranquilla — Colémbia).
Email: fpattaro@coruniamericana.edu.com.

O fenédmeno do feminismo pop do inicio do século XXI - Fernanda Pattaro Amaral-
p. 35-54

Pagina 35

OlhaIGSOCiais



Revista do PPGCS — UFRB — Novos Olhares Sociais | Vol. 2 —n. 2 - 2019

that is easy to understand and to reproduce, and that in a certain way steers away from
deeper feminist problems and questions. The second perspective assumes that this
"fashion" feminism is a strategy for its greater reach among the masses with the
consequent diffusion of its philosophy. However, when this occurs, density is lost
because of the fluidity with which the information is disseminated in a short space and
time frame. These two perspectives will be studied in order to understand the ins and
outs of the feminist mass discourse of the early 21st Century. As a conclusion, these two
perspectives are — at the same time — feasible to explain the phenomenon of this
“fashion” feminism (pop feminism), and to guide the future of these discussions.

KEYWORDS: Feminisms, Merchandise, Movement, Breaking.

INTRODUCAO

A arte pop se rendeu ao feminismo, ou o feminismo se rendeu ao pop? Mas, o
que essa pergunta significa em termos de pratica? E o que essa pergunta pode
representar para as lutas sociais? Quais sdo as consequéncias implicadas com essa
possivel discussdo rasa dos alicerces do feminismo? Para tentar responder a essas
perguntas, e provocar o surgimento de outras tantas, tomo como texto inspirador um
artigo da filésofa Marcia Tiburi chamado “Filosofia pop?”, de 2005, no qual a autora
fazia uma reflexdo sobre o fendmeno da filosofia como um produto popular. Tiburi
(2005) questionava o entdo modismo da filosofia, entendendo seus maleficios e
benesses. Hoje, em 2019, podemos utilizar esse texto como referéncia para uma
discussdo do feminismo como modismo.

A nogao de sujeito situado trabalhada por Beauvoir (2018) nos auxilia a comegar
a entender o processo de transicdo entre os movimentos feministas contemporaneos.
Diferentemente de Sartre, a autora, que ora se aproximava mais do existencialismo,
também se aparta deste ao propor esse novo pensamento sobre a liberdade do individuo.
Beauvoir logra realizar uma transcendéncia ao propor que a liberdade dos individuos
estava condicionada a realidade social, ao entorno, desses individuos. Ou seja, o sujeito
nao ¢ absoluto e apartado dos demais, ele esta em constante estado de multiplas relagdes
sociais com seus pares. Portanto, temos de um lado o sujeito livre e autonomo, e por
outro temos que analisar essa liberdade condicionada a sua situagdo, no sentido mesmo

de situar-se, localizar-se, em conjun¢do com a propria construc¢ao social cotidiana dessa
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existéncia. Isso ¢ fundamental para entendermos o contexto em que a significacdo da
mulher ¢ objeto de estudo da propria Beauvoir e que marca a autora como um dos
grandes nomes da filosofia Ocidental. Esse pensamento vai levar a outra reflexao
importante da autora, a no¢do de que a mulher era considerada como a “Outra” pela
propria sociedade. Essa “Outra” que eu nao reconhego, que eu ndo valorizo, que eu nao
vejo como minha igual, minha semelhante. Essa “Outra”, que reflete uma alteridade,
ndo dialoga com o poder social, ndo dialoga com o poder politico, nem econdémico.
Mas, ela ndo deixa de dialogar porque quer, ela ndo dialoga porque nao lhe permitem o
exercicio do didlogo. E, para isso, resta a ela romper com essa barreira da forma mais
abrupta possivel, para que possa ser escutada, para que possa se reapropriar de sua
existéncia. Beauvoir (2018) também argumenta algo bastante pertinente ao que vamos
discutir — ela introduz uma reflexdo interessante fruto do Existencialismo, ao afirmar
que sua liberdade s6 ¢ plena quando se supera constantemente em virtude a outras
liberdades. Isto significa que a minha liberdade sé ¢ alcancada quando supero de forma
constante o que sou, conquistando novas liberdades que por ventura dardo novas formas
a novos projetos de existéncia. Se o sujeito € um “devir”, este “devir” se realiza entdo
constantemente. Podemos pensar os feminismos (porque sdo plurais, € nao singular —
ndo existe um unico feminismo) igualmente como os sujeitos condicionados de
Beauvoir, e podemos pensar nos diversos movimentos que os representam igualmente
como condicionados, dentro de sua liberdade. Essa flexibilidade na liberdade por um
lado ¢ bastante interessante ao exigir uma sequéncia de novos projetos que advém
dessas novas liberdades alcangadas com essa superacao daquilo que sou (como
movimento). Por outro lado, essa linha de pensamento pode possibilitar uma fragilidade
na sustentac¢do de projetos de liberdade mais duradouros, porque os feminismos seguem
sendo entendidos ou observados como alteridade, como o “Outro”, seja na sociedade,
seja nas ciéncias, ou em outros campos. Por isso ¢ que ¢ necessario um olhar
distanciado para esse fenomeno do feminismo pop para entender seus objetivos, suas
falhas e suas conquistas. E, assim, poder melhorar as estratégias de difusdo de pautas de
estudo dos feminismos.

Esse feminismo como produto volatil, de facil degluticdo e rapidamente

disseminado entre as populagdes mais jovens do mundo ocidental — porque a
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popularizagdo do feminismo ¢ um fendmeno ocidental que abrange diversos paises, em
uma espécie de globalizacdo feminista, ou melhor dito, de globalizagdo de um
determinado tipo de discurso feminista que enaltece uma independéncia do ser mulher
para a ruptura com a criacdo do imaginario coletivo da mulher como objeto de consumo
para os demais, mas o faz dentro da mesma logica do consumo, uma vez que esse
discurso feminista ¢ um discurso de um organismo que produz a necessidade de
consumir. O fenémeno das réplicas do rosto da artista mexicana Frida Khalo que
estampa camisetas, canecas, bolsas, entre outros artigos de consumo, desde marcas de
roupas menores a marcas de roupas de luxo, consumidas pela elite, evidenciam esse
fendmeno do modismo do feminismo®. Porém, apesar de estarmos diante de uma fase
diferente do feminismo — a sua disseminagdo em massa para além da academia ou dos
movimentos sociais — ha uma possibilidade de que esse feminismo antes segregado a
uma elite e aos movimentos sociais possa gerar mudangas de comportamento nas
proximas geragdes justamente por essa palatabilidade que o modismo gerou no
feminismo como filosofia. Essa palatabilidade pode possibilitar, portanto, rupturas com
o modelo comportamental vigente, uma vez que as novas geragodes estdo crescendo com
outras perspectivas sobre o devenir mulher. Jovens mulheres comecgam a refletir sobre
essa construgdo cultural a qual suas maes, avoés, etc., estiveram sujeitas a aceitar e
comecam a questionar esse modelo propondo formas de combate, seja através da
liberdade de escolha de vestimenta, de representacdo sexual, de voz e de performance,
até engendrar formas mais sofisticadas de praticas e atitudes que estariam em desacordo
com o que ¢ tradicionalmente esperado de seu género, como o comando de guerrilhas na
Espanha, na Coldmbia, no México, nos paises arabes, entre outros. Célia Amords (2008,
p.53) aponta que existe um “vetor de desterritorializacdo” quando analisa a questdo do
trafico sexual de mulheres, que as expropria de suas raizes, e existe outro “de sentido
contrario que as territorializa para que possam ser invadidas”. Guardadas as devidas
propor¢des, podemos realizar um exercicio de reflexao no qual coloquemos o fendmeno
do feminismo pop contemporaneo dentro desse processo de perda de raizes e

territorializacdo de um feminismo que atenda as demandas do mercado capitalista e

? Esse tema sera melhor discutido no proximo segmento, sobre arte e feminismo.

O fenédmeno do feminismo pop do inicio do século XXI - Fernanda Pattaro Amaral-
p. 35-54

Pagina 38

olhalreSOCiais



Revista do PPGCS — UFRB — Novos Olhares Sociais | Vol. 2 —n. 2 - 2019

patriarcal. O feminismo atende pelo plural, sdo movimentos, sdo correntes, sao
diferentes teorias, ¢ heterogéneo; entretanto, o problema do feminismo pop reside
justamente em unificar essas diferentes correntes e movimentos, perdendo sua
singularidade em prol de um discurso massivo que pode soar vazio de contetido e
forma, prejudicando os avangos e conquistas realizados por esses diversos setores
dentro desses feminismos. Amords (2008) traz uma leitura interessante sobre a
importancia de o(s) feminismo(s) ser(em) racionalizado(s) como uma teoria critica,

porque

(...) seu “fazer ver” ¢ inseparavel de um irracionalizar, de um
“imoralizar”, ou seja, interpelar algo por imoral de modo que se o
perceba como inscrito em um continuum de dominagdo, no conjunto de
manifestagdes e expressoes de um sistema que reproduz a hegemonia dos
homens sobre as mulheres de forma ilegitima (...) assim, poderiamos
dizer que, irracionalizar, imoralizar e deslegitimar o sistema de
dominagdo masculina ¢ politizar (p.116-117).

ARTE E FEMINISMO NA CONTEMPORANEIDADE - ELEMENTO
TRANSGRESSOR

A arte muitas vezes ¢ um espago de livre expressao onde o esteticamente belo
sofre uma ruptura através do transgressor, ou do elemento utilizado como elo
transgressor. Como exemplo, novamente recorro a outro texto da filosofa Marcia Tiburi
(2010) no qual ela realiza uma analise de Of¢lia (de Hamlet) que imortaliza a beleza na
loucura por meio de seu corpo inerte, € como esse imaginario esteve presente na arte,
perpetuando o ideario da beleza na morte de um corpo jovem feminino.

Em outro contexto temos a estética de artistas mulheres que propdem essa
ruptura com o belo através da transgressao da arte conservadora, tradicional. Uma dela ¢
a artista Marina Abramovic. Abramovic, em uma de suas performances (de 1974),
sangra seu corpo através de uma estratégia coletiva bastante interessante: ela se oferece,
ou melhor, oferece seu corpo inerte como matéria para a arte, utilizando para isso as

maos ¢ o imagindrio de pessoas que, desta forma, fazem parte dessa estética que a
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propria artista impulsiona®. Seu corpo ¢ oferecido para ser importunado por meio de
objetos cortantes/perfurantes, e sangra. Esta performance foi realizada em Néapoles
(Italia) onde a artista dispos 72 elementos sobre um movel e os participantes eram
instruidos a utilizar qualquer um daqueles objetos em seu corpo, de acordo com a
vontade de cada um. A performance durou seis horas’. Aquele corpo nu comeca a
sangrar, comeca a evidenciar sinais de vida na morte. Esses objetos foram separados em
duas categorias: a) objetos que geravam prazer (flores, plumas, vinho, etc) e objetos que
geravam destruicao (laminas, tesouras, facas e uma arma carregada com uma bala). Os
participantes escolhiam os objetos que desejariam utilizar no corpo de Abramovic. A
performance comegou timida com participantes beijando e brincando com a artista,
depois houve o momento de transicdo do prazer para a destruicdo com pessoas tocando
partes do corpo da artista (incluindo suas partes intimas) e a utilizagdo dos objetos para
destruicao. Em um terceiro momento os participantes rasgaram as roupas de Abramovic
e comecaram a furar seu corpo com alguns dos objetos, e inclusive a apontar uma arma
para a artista — que neste momento era uma personagem. Segundo relatos da propria
artista, quando ela se reapropriou de si frente ao publico, esse mesmo publico ndo
conseguia sustentar o seu olhar no olhar de Abramovic. A artista conclui que o ser
humano possui uma fragilidade no sentido de respeitar outro ser humano, posto que
uma vez livre de coerc¢do social, o ser humano pode tornar-se um ente bastante perigoso.
Sua arte, nesse momento, evidenciou o que Durkheim ja havia explorado sobre o
processo e a necessidade de coergdo social. E necessario um elemento coercitivo para a
convivéncia harmonica em sociedade, para ndo ser um estado hobbesiano de todos/as
contra todos/as. Existe esse contrato implicito que a propria religido catdlica/crista
propicia quando da narrativa dos pecados cometidos pelos seres humanos, quando
afirma que existe um deus big brother que a tudo vé€, e que existe a imagem de um
demonio que vive em algo similar ao Inferno de Dante Alighieri em 4 Divina Comédia,
local a que os/as religiosos/as devem evitar pertencer. E a religido ¢ igualmente

responsavel pelo sentimento de culpa que carregamos quando violamos qualquer um

*Pode-se  ver  fragmentos  desta  performance chamada de  “Rhythm O”  neste
video:<https://www.youtube.com/watch?v=kijKz3JzoD4>
* Relatos do mesmo video acima.
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desses “pecados originais”, o que nos impediria de viver em uma guerra hobbesiana. No
experimento de Abramovic, esse estado hobbesiano ficou um pouco evidenciado pela
liberdade concedida pela artista a seu publico, que podia se utilizar de qualquer
instrumento para fazer a artista obter prazer ou dor.

A arte transgressora do século XXI, em relacdao ao discurso feminista de massas,
aparece de forma um pouco mais reservada e menos transgressora. A heranga cultural
de Madonna (icone de rupturas do devenir mulher na década de 1980) se transmutou em
uma apropriacdo da propria industria cultural dos elementos do discurso feminista para
vendé-los na década de 2010 de forma mais digerivel através de elementos da cultura
pop — concentrando-se na industria musical (sobretudo estadunidense) e na industria
cinematografica de Hollywood, mecanismos mais eficientes para o didlogo com as
novas geracdes de consumidores/as.

Um questionamento de Canclini (2008, p.148) parece bastante pertinente a este
estudo sobre o fenomeno do feminismo pop: “O sujeito ¢ somente uma construgao
ficcional dos meios, ou pode haver também sujeitos criticos, expectadores que exercam
iniciativas proprias apesar das astutas manipulagdes midiaticas?” Para tentar esbogar
uma resposta a essa pergunta que nos sirva de reflexdo para nosso objeto de estudo, ¢
interessante observar e enfatizar a primeira parte da pergunta: “O sujeito € somente uma
constru¢do ficcional dos meios?” Utilizando essa pergunta e aplicando-a ao nosso
objeto de estudo, poderemos obter uma outra pergunta: “O sujeito feminista pop ¢ uma
construgdo ficcional dos meios?” Ou ainda: “O feminismo popular (entendido como
esse feminismo pop star) atual ¢ uma constru¢do dos meios?” Tentaremos responder a

esses questionamentos no decorrer deste texto.

POP E FEMINISMO: O FENOMENO DO DISCURSO DO
EMPODERAMENTO POP ATRAVES DAS MUSICAS FEMINISTAS DE
MASSA E DO CINEMA HOLLYWOODIANO - O FEMINISMO POP STAR

A palavra “empoderamento” foi inicialmente utilizada com fim social nos anos
70 pelos movimentos negros dos Estados Unidos da América, como forma de apropriar-

se de um poder proprio que lhes foi usurpado pela elite (caucasiana). O termo e
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conceito foi emprestado pelo movimento feminista dos anos 80 ¢ 90 com a mesma
finalidade para, através do crescimento e absor¢cdo desse poder, conseguir avangar em
dire¢do aos direitos de existéncia como seres humanos em uma sociedade castradora,
patriarcal e excludente.

O artigo de Jia Tolentino (2016) no jornal The New York Times do dia 12 de
abril de 2016 revela o mercado existente por trds da palavra “empoderamento”.
Tolentino ¢ editora de moda e recebe e-mails promocionais de diversos tipos de
produtos com o rétulo de “empoderada”; estes produtos, segundo a propria, vao desde
alimentos até¢ a pratica do uso de determinado tipo de lingerie para sentir-se
“empoderada”. A autora traga um paralelo entre a concep¢do de Paulo Freire sobre a
palavra e o conceito de “conscientizacdo” a partir da percep¢ao da nocao de opressdo de
quem esta sendo oprimido e como esse conceito pode haver influenciado a criagdo do
conceito de “empoderamento” nos oito anos posteriores a reflexao de Freire pela autora
Barbara Bryant Solomon, quando de suas reflexdes sobre a comunidade afro-americana
dos Estados Unidos, estabelecendo assim um novo ethos para a discussdo do problema
ao promover entre os trabalhadores sociais negros a necessidade de estancar o
paternalismo e resolver suas necessidades por si mesmos como unidade coletiva social.
Nos anos 80, um psicologo chamado Julian Rappaport ressignificou a palavra
“empoderamento”, desarticulando-a de sua esfera politica coletiva para uma esfera
pessoal, trabalhando o conceito como um tipo de teoria do poder onde cada individuo
possui um poder ilimitado, basta descobri-lo. Seguindo sua argumentagdo, Tolentino
evidencia dois exemplos de marcas de consumo que exploraram com €xito o conceito
de “empoderamento feminino”, e um desses casos, que se tornou bastante conhecido, é
o da marca de produtos para a pele chamada Dove. A Dove realizou uma campanha
exitosa onde convocava as mulheres a assumirem sua aparéncia através de um
“experimento” no qual a autoestima feminina era o objeto em discussdo. A campanha
foi chamada de “Beleza Real™ e alavancou as vendas de Dove em 1,5 bilhoes de

, 6
dolares”:

> #RealBeauty-campaign. A campanha foi realizada por uma agéncia brasileira chamada Ogilvy Brasil a
pedido de Dove para uma campanha mundial. Para saber mais, acesse a:
https://exame.abril.com.br/marketing/como-nasceu-o-viral-dove-real-beleza-feito-por-brasileiros/ e para
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A campanha foi promovida antes nos EUA, no Canada, na Australia e no
Brasil. Com o sucesso nas primeiras 24 horas, porém, foi traduzida para
outras 25 linguas e langada em 45 canais regionais da marca no YouTube.
Apesar do investimento inicial em midia, a maioria da repercussao foi
espontanea, conta o diretor. Além do filme principal, de 3 minutos, foram
publicadas uma versdo estendida com 6 minutos ¢ meio, ¢ 8§
documentarios individuais. Em apenas uma semana, o comercial rompeu
a barreira dos 20 milhdes de visualizagoes (PORTUGAL, 2013, 7°par.)

Atualmente, o discurso do empoderamento ¢ um discurso articulado entre forgas
opostas, entre as discussoes filosoficas do conceito para os movimentos feministas, € a
midia como instrumentalizadora desse empoderamento para produzir bens de consumo
disfarcados de ideologia, de ideal. Esses bens de consumo abarcam desde produtos para
maquiagem até os produtos produzidos pela industria do entretenimento: revistas
femininas, novelas, filmes, musicas e shows. O “empoderamento” ¢ um conceito
tornado igualmente pop, € como quase todo produto pop, sua funcdo ¢ facilitar o
consumo imediato (e descartavel) para que novas necessidades (produtos) possam ser
criadas. O empoderamento feminista da contemporaneidade — através de sua
disseminagdo entre as massas de forma superficial — transforma o feminismo em
consumo: consuma o feminismo! E, a partir do consumo desse feminismo enlatado,
vocé ja ¢ uma mulher empoderada. O empoderamento através do consumo. O
feminismo como produto de venda. O empoderamento passou a ser um elemento
agregador de uma pauta de lutas de movimentos sociais para ser um elemento segregado
de luta e conquista individuais. O conceito de “empoderamento” passa entdo de refletir
essa luta conjunta para refletir um narcisismo individual que se torna uma falsa politica
identitaria, na qual quase qualquer coisa que se faga ¢ entendido como um ato
empoderador.

Esse discurso do “empoderamento” foi apropriado igualmente pelo mundo do
entretenimento, particularmente pelas industrias fonografica e cinematografica da

década de 2010. Como representacdo desse fenomeno da popularizagcdo do feminismo

conhecer melhor a campanha, acesse a: https://www.dove.com/br/historias-Dove/campanhas/real-beauty-
sketches.html.

% Nos Estados Unidos a pagina de Dove se parece bastante a uma pagina de uma organizacdo nao-
governamental sem fins lucrativos. Acesse https://www.dove.com/us/en/dove-self-esteem-project.html
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nesta seara, escolhemos algumas mulheres representantes que sao significativas em
termos de influéncia para as novas geragdes. Entre elas estao representantes da industria
fonografica dos Estados Unidos (e icones pop) e representantes da industria fonografica
brasileira.

Alguns icones pop femininos do século XXI utilizam narrativas feministas para
visibilizar seus trabalhos artisticos com finalidades, todavia, questiondveis. Através do
mecanismo audiovisual, procurava-se visibilizar esse discurso proporcionando uma
forma de comercializagdo do mesmo apropriado pela industria fonografica para fins
puramente comerciais — o equivalente ao “pink money” (utilizado para promover o
mercado LGBTQI+). Existe, atualmente, uma demanda por discursos feministas
promovida pela indistria de massa audiovisual: sdo musicas, filmes, novelas e
programas de televisdo que exigem uma constante reificacdo desse discurso feminista
para o mercado pop. Como exemplo, selecionamos algumas das artistas mais
representativas desse novo segmento, oriundas de um dos mercados mais expressivos
do Ocidente e, portanto, que mais influéncia exerce, que ¢ o mercado audiovisual dos
Estados Unidos da América e essa apropriacdo do feminismo (para o bem ou para o
mal). Como recorte utilizamos a década de 2000 para evidenciar essa apropriagao da
narrativa feminista para um mercado audiovisual pop, sem que, necessariamente,
houvesse ruptura com o status quo. Para isso, selecionamos artistas que enaltecem em
suas letras o feminismo, mas que, apesar de sua performatividade, ndo rompem com o
estado atual. Consideremos a artista estadunidense Beyonce, que movimenta milhdes na
industria do entretenimento, por exemplo. Em suas cang¢des e shows a pauta feminista ¢
condi¢do elementar para as suas atuagdes, todavia, apesar das letras de cunho feminista
e ativista, suas atuagdes fora “da personagem” sdo questiondveis. Beyoncé tem uma
representatividade muito mais forte no movimento racial do que no feminismo, por
exemplo. Um momento delicado de sua carreira sobre a “liberdade feminista” foi
quando a cantora cortou seus cabelos’ e teve que utilizar perucas (ou megahair®) porque

o seu publico reagiu mal a essa atitude livre da cantora. Beyoncé ndo chega a romper

7 Para ver mais, por favor, clique aqui: https:/www.theguardian.com/fashion/2013/aug/12/beyonce-
haircut-new-short-style.

¥ Para saber mais, por favor, clique aqui: https:/www.huffpost.com/entry/beyonce-haircut-
photos n 3768027.
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com o status quo como fazia Madonna nos anos 80 e 90 (basta lembrar de “Like a
Prayer”, “Express Yourself”, “Erotica”, entre outros, além do documentario “Na cama
com Madonna”, e o livro “Sex”). Beyoncé retoma a mesma estética das bonecas
perfeitas, com corpos padronizados, uma beleza padronizada (Solange Knowles, irma
de Beyoncé, possui uma textura capilar diferente da apresentada por Beyoncé), atuando
diferente de suas cangdes. O feminismo na musica dentro dessa estrutura do
entretenimento é mercadoria e ndo plataforma de luta. E um feminismo pop que, por
um lado, levanta bandeira sobre o tema, mas por outro ndo ativa a agdo cotidiana do
feminismo que rompe com esquemas pré-estruturados do patriarcado.

Canclini (2008) ja se debrugava sobre a ideia de que o imaginario (as
representacdes que realizamos sobre as qualidades ideais de determinadas pessoas) tinha
um certo poder sobre determinado segmento da sociedade. Os filmes, as novelas, as
biografias de personalidades famosas sdo igualmente consumidos por pessoas avidas
por alguma forma de entretenimento que, e isso ¢ muito interessante, vai repercutir na

formagao identitaria daquela pessoa. Ele afirma:

A fascinagdo gerada pelas suas aventuras heroicas ou melodramaticas,
assim como por noticiarios que informam de acontecimentos politicos
como se fossem dramas pessoais ou familiares, parece responder a
necessidade dos consumidores em encontrar algum lugar onde existam
sujeitos que importam, padecem e atuam. (CANCLINI, 2008, p.147-
148).

Canclini (2008) nos fala sobre sujeitos simulados, onde, para o autor, as
identidades estdo se dissolvendo em multiplas representacdes do cotidiano, sobretudo
quando entram em jogo as tecnologias da informagao, os sujeitos tecnologicos, ou seja,
representacoes de sujeitos através de computadores ou sistemas de computagdo.
Podemos tentar realizar uma reflexao sobre como os atuais sujeitos do feminismo pop
se manifestam tal qual esses ‘“sujeitos tecnoldgicos”, repetindo frases ensaiadas,
conceitos rasos, e atuando, de certa forma, em uma espécie de linha que trabalha com
determinados pensamentos estruturais que se esvaziam completamente de significado e

permitem a constru¢do de uma narrativa desfavoravel, ou melhor dito, critica
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conservadora sobre as fragilidades dos discursos efémeros do fendmeno do feminismo
pop — que por serem efémeros sdao frageis em sua esséncia, permitindo o
questionamento de suas bases.

Segundo Berman (2011, p.329), “a economia moderna tem uma capacidade
infinita para se desenvolver de novo, para se autotransformar”, e essa economia esta
absorvendo as pautas feministas para se alimentar e seguir com seu processo de
crescimento, pouco importando o significado simbdlico dessas pautas para a sociedade.
A industria de massa do entretenimento absorve esses discursos, transformando-os em
produtos rentaveis através de mulheres midiaticas (geralmente jovens) que
comercializam o fato de serem formadoras de opinido para uma (igualmente) jovem
sociedade avida por consumir ideologias “da moda” — como representagdes sociais —
esvaziando seu significado, massificando-as como um espécies de “bens de consumo
nao duraveis”. Van Dijk (2011) afirma que existe uma varidvel importante no que tange
a comunicagdo, que ¢ a relacdo existente entre o contexto e o discurso e essa “familiar
natureza bidirecional” de suas relagdes. Dessa forma, “as definigdes de contexto
controlam a producdo e a interpretacdo e — através de sua interpretacdo por parte dos
destinatarios — o discurso mesmo contribui para as mudangas e gera outras influéncias
sobre a situacdo social” (p.134). Ainda utilizando os estudos do autor, ele ressalta que ¢
através dos “modelos de contexto” que existe a possibilidade da relacao dada entre os
diferentes atores sociais com a estrutura social nos niveis macro e micro. Foucault
(2010), por sua vez, analisa a linguagem como instrumento gerador de relagdes de poder
e de rupturas, uma vez que ela tem o poder de “representar o pensamento’,
explicitando a funcionalidade dos “codigos fundamentais de uma cultura” que “fixam
de antemao para cada homem as ordens empiricas com as quais tera algo a ver e dentro

dos quais se reconhecerd” (p.13).

Entre o olhar ja codificado ¢ o conhecimento reflexivo existe
uma regido média que entrega a ordem em seu ser mesmo: € ali
onde aparece, segundo as culturas e segundo as épocas,
continuo e graduado ou cortado e descontinuo, ligado ao espaco

? Foucault evidencia esse propésito na seguinte reflexio: “representar deve entender-se em seu sentido
estrito: a linguagem representa o pensamento como este se representa a si mesmo” (p. 95).
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ou constituido em cada momento pelo impulso do tempo,
manifesto em uma tabla de variagoes ou definido por sistemas
separados de coeréncias, composto de semelhangas que se
seguem mais ¢ mais perto, ou se correspondem
espetacularmente organizado ao redor das diferengas que se
cruzam, etc (p.14).

Desta forma, a linguagem utilizada para a disseminacdo deste feminismo pop,
que ndo necessariamente busca romper com a ordem estabelecida, procurou
mecanismos de didlogo que relativizassem uma comunicagdo dura com base nos
tratados teoricos feministas e de género, popularizando determinados conceitos e
esvaziando-os de significados a priori, através da utilizacdo de elementos estéticos
feministas sem uma reflexdo dialodgica que permita a efetiva utilizagdo dessa narrativa
como instrumento de ruptura do estado em questao.

Hollywood e o feminismo

O fendmeno do feminismo pop em Hollywood ¢ visivel ndo somente através das
inimeras produgdes recentes nas quais as heroinas com superpoderes sdo, claro,
mulheres, em contraste com décadas de filmes de super herois, nos quais as personagens
femininas eram frageis e necessitavam da ajuda do mocinho para poder sobreviver nesse
mundo agressivo — mundo masculino. Atualmente temos produgdes inteiras onde as
heroinas sdo, de fato, as protagonistas da historia, com uma boa margem de lucro nas
bilheterias internacionais, como a refilmagem da Mulher Maravilha (com o discurso do
empoderamento), Capitd Marvel, a Vitva-Negra do filme “Os Vingadores”, entre
outros'’. As personagens heroinas desses filmes tém em comum o mesmo produto:
“empoderamento feminino”. Os elementos de uma narrativa romantica seguem
presentes com a incorporacao de mulheres heroinas. Assim como — de certa forma em
outros filmes — o protagonismo de homens que, de algum modo, estdo presentes em
situagoes dificeis onde a protagonista sozinha precisa de um feito fisico ou emocional
de um homem para seguir adiante (assim ¢ com as personagens femininas protagonistas
da franquia “X-Men”, por exemplo, ¢ mesmo com o cultuado filme da “Mulher

Maravilha” — onde a personagem principal necessita vivenciar um romance para ter a

" Ndo é o escopo desse artigo analisar o protagonismo dessas mulheres nessas produgdes
cinematograficas, mas somente fornecer um contexto para apoiar nossas analises.
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empatia do publico e refor¢ar um estereotipo de feminilidade tradicional). As famosas
“comédias romanticas” agora inserem esse mesmo elemento para vender as suas
producdes, o que ressalta o fenomeno do feminismo pop. Esse ¢ um fenomeno
predicado por um imaginario coletivo do proprio sistema patriarcal, e do proprio
patriarcado. Segundo Amorés (2008, p. 217), o imaginario patriarcal'’ se conforma
como “um conjunto de representacdes — mais ou menos conscientes — que funcionam
como causa € como precipitado simbdlico de determinadas praticas sociais”. Este
imaginario tem em si um sistema de dispositivos que sustentam esse sistema de
dominac¢ao de um sexo sobre o outro, no caso o masculino sobre o feminino. Amoros os
resume em seis pontos fundamentais, dos quais destacaremos cinco: 1) a naturalidade de
que uma hierarquia entre homens e mulheres seja estabelecida de modo que a parte que
se submetera a um poder sera a feminina, por causa das diferengas bioldgicas entre os
sexos (naturalizagdo); o segundo ponto esta bem resumido por Amorods (2008, p. 218):
“para manter essa hierarquia, os vardes deverdao relacionar-se entre si de determinada
maneira de forma que a masculinidade se constitua como um sistema de prestigio”; 3)
as mulheres s3o a moeda de troca nos pactos entre os homens; 4) para os homens (sob o
patriarcado) as mulheres sdao apenas “O Outro”, aquilo que me ¢ estranho, diferente de
mim, ou seja, eu (homem) sou o ponto origindrio dessa relagdo'’; e 5) o carater
“natural” desse sistema de reproducdo de desigualdades permite a hierarquizagdo do
poder politico e de consumo de homens sobre as mulheres.

Por outro lado, a repercussao maior dessa popularizacdo do feminismo ¢
perceptivel nos discursos por igualdade salarial das atrizes hollywoodianas, nas
denuncias de abuso sexual contra produtores homens dessa industria, facilitada pela

913

utilizacdo das plataformas digitais que resultaram na hashtag “MeToo” ", que mobilizou

" 'Um exemplo da atuagio desse imaginario ¢ quando se constréi uma narrativa sobre a importincia ¢ o
valor nobre das atividades circunscritas aos papéis tradicionais de género, como os de uma dona-de-casa
que passa seus dias com tarefas cotidianas estafantes, mas que repete esse discurso a si mesma, da
nobreza de sua fungdo, para a manutencdo de sua casa, algo contrastante com Federici (2013) que
reivindica o pagamento econdmico (salario) para o exercicio da dona-de-casa e regulagdo como profisséo.
'2 Exemplos: matriménios eram o simbolismo desses contratos entre os bens de homens; o direito dos reis
de possuirem as mulheres do reino na primeira noite de nupcias do casal de plebeus, etc.

1 Ver a pagina oficial do movimento aqui https://metoomvmt.org/ e uma série de artigos no jornal The
New York Times aqui: https://www.nytimes.com/series/metoo-moment, ¢ uma série de artigos no jornal
The Guardian aqui: https://www.theguardian.com/world/metoo-movement. Pode-se ler uma publicacdo
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diversos coletivos e individuos a denunciar seus casos particulares em um movimento
quase global sobre a perpetuacao da violéncia contra as mulheres ainda presente no
século XXI. O movimento “MeToo0” ou “Me too” ganhou corpo a partir de uma
publicacdo especifica: quando o The New York Times publicou uma reportagem que
trazia como elemento surpresa o fato de atrizes conhecidas terem denunciado haver sido
vitimas de abuso sexual por um dos maiores produtores cinematograficos de
Hollywood, Harvey Weinstein. Apds a publicagdo, outras atrizes reconhecidas do
grande publico, entre elas Angelina Jolie, se juntaram as denuncias realizadas pelo
jornal. Uma das atrizes que se somaram a esse movimento inicial foi Alyssa Milano,
que resgatou a ideia do “MeToo” e publicizou e popularizou a hashtag para tentar
compreender a extensdo do problema. Tal movimento j& conseguiu avangos
significativos: empresarios e nomes influentes dessa industria ja se retiraram de seus
cargos, ¢ o movimento também ameacou lideres politicos em diversos paises. E uma das
faces positivas e interessantes desse fenomeno do feminismo pop. Porém, podemos
realmente atribuir o sucesso do Me Too a esse feminismo pop? Ou o sucesso do Me Too
veio ao encontro da crescente discussio sobre violéncia sexual e violéncia — em todas as
suas formas — contra a mulher, independentemente dessa popularizagdo? A campanha
“MeTo0”, para tentar responder a essa pergunta, traz em si — a primeira vista — uma
interpretacdo do sucesso de seus resultados com a massificagdo do discurso feminista
(discurso esse, reiterando, superficializado), uma vez que esse movimento se realiza em
um momento em que o discurso de “empoderamento feminino” — através desse
feminismo pop — estava em ascensdo. Mas, em paralelo a esse tipo de feminismo,
corriam também dentncias constantes sobre violéncias sexuais através da midia desde
as décadas de 80, 90, 2000. Assim, afirmar que o movimento “MeToo” ¢ fruto direto
dessa massifica¢dao do feminismo (raso) pode ser ainda muito fragil e superficial. Tarana
Burke foi a ativista responsavel pela elaboracao do movimento, porém esse movimento
iniciou-se mais de uma década antes (em 2006) dos episodios relatados pelas atrizes de

Hollywood. A ativista afirmou que teve a iniciativa de comecar esse movimento dentro

sobre 0 tema em portugués aqui
https://brasil.elpais.com/brasil/2018/10/04/actualidad/1538678547 217451 .html e aqui
https://oglobo.globo.com/sociedade/levantamento-mostra-que-movimento-metoo-tirou-20 1-homens-do-
poder-23183032.
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de sua comunidade como uma forma de protesto contra as constantes violéncias sexuais
contra seus membros (de todos os géneros) (WAKEFIELD, 2018). A partir dessa
informagdo, pensar no movimento “MeToo” como um fendmeno exclusivo dessa
massificacdo do feminismo pode parecer ingénuo e apressado, uma vez que as ligagdes
entre esses dois elementos ainda ndo estdo correlacionadas em sua totalidade. O
“MeToo0” ressurgiu em um momento onde existe um crescimento nas dentncias de
casos de violéncias contra as mulheres, este sim resultado das trés primeiras ondas do
feminismo somado aos movimentos de mulheres. Podemos considerar que o “MeTo0” é
resultado de décadas de movimentos feministas e de mulheres, talvez auxiliado pela
massificacdo do feminismo do século XXI, porém, ainda ndo temos elementos
concretos que nos possibilitem afirmar que ele ¢ resultado direto desse fendmeno de
popularizagdo do feminismo (feminismo pop).

Bauman (2005), quando elabora seu pensamento sobre a sociedade liquida,
argumenta que o efémero reside na criagao e destrui¢do de desejos, sobretudo em uma
sociedade de consumo como a nossa. Assim, ele afirma que “a sociedade de consumo
justifica a sua existéncia com a promessa de satisfazer os desejos humanos como
nenhuma outra sociedade passada pdde fazé-lo” (BAUMAN, 2005, p.109). Para a nossa
argumentacao aqui sobre o feminismo pop, existe esse mecanismo de construgao do
desejo, de despertar o interesse por uma arte pop com conteudo retirado de elementos
dos movimentos feministas para uma nova geracdo de feministas (afinal, as feministas
também sdo consumidoras de diversos produtos), que nao apenas querem emprestar sua
voz aos coletivos, mas querem consumir artefatos como camisetas com frases ou figuras
feministas, consumir produtos comercializados com imagens de Frida Khalo (bolsas,
camisetas, cadernos, etc.), musicas ¢ filmes com tematica feminista, atrizes com
discurso feminista nas premiagdes principais de eventos cinematograficos, etc. Bauman
(2005, p.109) afirma que “o que comeca como uma necessidade, deve converter-se em
uma compulsdo ou adi¢do”, ¢ 0 mesmo se passa com a utilizacdo do conceito de
empoderamento que vimos anteriormente: uma comercializagdo da necessidade de
fortalecer uma comunidade especifica. Como somos uma sociedade consumidora,
absolutamente tudo e todos os nossos valores passam pelos meios da comercializagdo, e

com o discurso feminista em sua popularizacao nao ¢ diferente.
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Célia Amoros (2008), quando reflete sobre a importancia da filosofia e do
feminismo na era global, pontua que conscientizar ¢ politizar, ou seja, se por um lado
existe essa preocupacdo com os discursos rasos de artistas mididticas sobre pautas
feministas, por outro lado existe sim um indicio de conscientiza¢do da populagdo mais
jovem sobre a importancia da filosofia feminista como ferramenta de produgdo de
rupturas estéticas e estruturais. Essa mesma filosofia — se pensarmos em filosofia
feminista como um exercicio epistemologico da propria Teoria de Género (filha dos
movimentos feministas) que, no pensamento de Amords (2008), buscou realmente
vivenciar o sentido da palavra teoria de jogar luz onde antes existiam sombras — ou seja,
ignorancia, um existir privado de conhecimento —, permite agora o questionamento das

acdes que se revestem de um verniz ideologico.
DISCUSSAO FINAL

Pensar a respeito do fenomeno do feminismo pop (star) em nossa sociedade
contemporanea ¢ estruturar um pensamento onde combinamos os elementos de uma luta
histérica de movimentos sociais (feminismo) com pautas de luta extraidas de outros
movimentos relevantes (como a utilizagdo do conceito de empoderamento oriundo dos
movimentos afro-americanos), aplicados a novas estratégias de divulgagdo da
conscientizacdo que se utilizam de mecanismos de entretenimento para sua renovagao
enquanto campo de batalha, de luta social.

As artes sao um veiculo importante de ruptura na sociedade, uma vez que a
expressividade das mudangas sociais ¢ percebida através das artes (entendendo artes
com um conceito amplo que envolve producdes culturais feitas pela humanidade). Para
esse trabalho, escolhemos utilizar as artes audiovisuais para tentar entender um pouco
sobre essa massificacdo de um discurso feminista singular, porque nao contempla toda a
complexidade das discussdes tedricas dos feminismos, e essa particularidade pode
esvaziar a profundidade necessaria para o entendimento dos conceitos importantes os
quais perpetuam as desigualdades entre os géneros sentidas na sociedade. Temos, por
um lado, o nascimento de um fenomeno bastante interessante — que € essa massificacao

do discurso feminista alcangando uma populacdo jovem que cresce mais consciente
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sobre essa desigualdade historica e possui um discurso afirmativo sobre a problematica.
Essa vertente ¢ importante porque existe, de certa maneira, uma expansao das pautas
feministas nas conversas das diversas gera¢des de mulheres (e homens, porque ndo?) na
nossa sociedade ocidental. Diversas artistas utilizam uma narrativa feminista e alguns
artistas também o fazem, influenciando seu publico de fas ou simpatizantes a
adquirirem — de certa forma — esse mesmo pensamento, seja para parecer-s€ com
seu/sua idolo/a, ou por realmente refletir sobre um pensamento novo. Nesse sentido,
podemos sim afirmar que esse feminismo pop provoca uma ruptura na sociedade,
porque estamos presenciando novas geragdes de homens e mulheres em processo de
transformagdo de seus pensamentos e suas visdes de mundo, internalizando novos
conceitos e valores para mudar os padrdes existentes os quais ainda sdo bastante
marcados pelo patriarcado que imputa as mulheres um valor de segunda importancia
dentro da sociedade (patriarcal).

Por outro lado, ndo podemos nos permitir o luxo de pensar que o cendrio
descrito acontece dessa forma tdo perfeita. Os discursos feministas produzidos pela
industria do entretenimento estdo esvaziados de conteudo significativo, existe uma
repeticdo do pensamento padrao sobre o tema, mas pouca discussdo profunda pelas
artistas que o propagam, e igualmente pouca mudanga que ndo seja a performatica em
suas apresentagdes. O que nos leva a raciocinar que esse discurso feminista ndo ¢
solido, e sim superficial e que responde a uma necessidade do proprio mercado de uma
sociedade de consumo a fabricar, produzir nichos especificos de determinadas pautas
ideoldgicas com a finalidade de obter lucratividade com o discurso “empoderador”.
Artistas consideradas pela midia como “empoderadas” apenas o sdo em suas
performances artisticas seletivas, e ndo em suas a¢des como feministas de atividade.

Igualmente vimos como exemplo a campanha da real beleza das mulheres por
uma marca de produtos de pele, que enxergou um meio de propaganda que conseguisse
contemplar um publico muito mais variado através da reproducdo de um discurso de
que deveriamos romper com o padrdo da mulher magra, branca, etc. Porém, a mesma
marca que proporciona essa “nova perspectiva” de venda de produtos, ¢ responsavel por
diversos cremes de clareamento de pele, entre outros. Ha que se entender que, para

essas marcas, o feminismo nao ¢ um movimento politico/social, € sim uma “tendéncia”,
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uma “moda” para se vender determinados produtos com um apelo utilizando esse
discurso de ruptura de padrdes estéticos, mas a marca em si ndo ¢ uma marca realmente
preocupada com essa ruptura, porque elabora produtos para manter a necessidade da
busca pela beleza entre as mulheres de nossa sociedade.

Ja o movimento #Metoo realmente foi uma acdo interessante, reflexo da
popularizagdo do feminismo (ainda que um feminismo superficial) que resultou em
acOes concretas de ruptura do status quo com a demissdo de alguns agentes da industria
cinematografica e a dentncia de outros tantos (entre produtores, diretores e atores) que
estao sendo investigados, acusados de violéncia contra a mulher (neste caso, atrizes de
Hollywood). Ou seja, o discurso feminista aqui teve um protagonismo um pouco mais
profundo resultando em uma acdo efetiva, saltando da esfera do proprio discurso

esvaziado de atividade reivindicativa e partindo para um real ativismo social.
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